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INSIGHT
Die Marketing- und Mediabranche ist auf LinkedIn
sehr gut vernetzt. Persönliche berufliche Aufstiege
werden gerne mit dem eigenen Netzwerk geteilt.



IDEE
Wir hijacken „Aufstiegs-Postings“ auf LinkedIn, um 

die Marke Schindler in solchen Erfolgsmomenten zu 
platzieren und nutzen so die Reichweite der 

persönlichen Netzwerke.



SCHRITT 1

Wenn eine Personen aus dem 
Marketing- und Mediabereich im 
Beruf aufgestiegen ist und das 
auf LinkedIn postet, kommentiert 
ein eigens programmierter Bot 
das Posting und leitet sie auf die 
Landingpage weiter.



SCHRITT 2
Um den beruflichen Aufstieg 
gebührend zu feiern, kann der 
User auf der Landingpage sein 
Foto hochladen und seinen 
eigenen feiernden Aufzug-
Avatar erstellen. Dieser wird 
anschließend in Form eines 
Videos auf LinkedIn geteilt. 



SCHRITT 3
Durch die Scroll-Bewegung im 
LinkedIn-Feed entsteht der 
Anschein, als würde der Aufzug 
nach oben fahren.

Das Teilen der erstellten Videos 
macht Schindler im Netzwerk des 
jeweiligen Users sichtbar und 
erreicht somit perfekt die 
Zielgruppe.

Der Claim: „Hoch hinaus mit 
Aufzugwerbung, die wirkt."





LEADS

Der Link in den „Aufzug-Postings“ führt auf die 
Landingpage, auf der sich die User über die 

Werbemöglichkeiten von Schindler informieren können 
und gleichzeitig Leads gesammelt werden. 


