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SO EINEN WEIN
SPIELT’S NUR DA. 
NICHOLAS OFCZAREK ALS DIE WEINE DES 
BURGENLANDS



Mit rund 300 Sonnentagen im Jahr und einem vielseitigen Angebot an 
Freizeitaktivitäten ist das Burgenland die ideale Destination für eine kurze Auszeit 
vom Alltag. Bisher setzte Burgenland Tourismus in der Kommunikation vor allem 
auf die Themen Sport und Wellness. 

Um auch das kulinarische Angebot zu unterstreichen, sollten Weingenuss und 
Tourismus mit einer Kampagne zusammengeführt und auf die sechs DAC-
Regionen aufmerksam gemacht werden, die Weine auf internationalem Top-
Niveau hervorbringen. 

Doch wie macht man dieses auf den ersten Blick sehr spezifische 
Tourismusfeld für eine breite Zielgruppe interessant und grenzt sich von 
der starken Konkurrenz ab, ohne dabei die typischen (Wein-)tourismus-
Klischees zu bedienen?

AUFGABENSTELLUNG



Vielen Regionen Österreichs bringen Weine hervor. Allerdings nicht immer jene 
DAC-Weine, von denen wir sprechen. „DAC“ steht für „Districtus Austriae
Controllatus“ und ist das gesetzliche Kürzel für besonders gebietstypische 
österreichische Qualitätsweine mit unverwechselbarer Gebietscharakteristik. Nur 
diese Weine dürfen den Namen des Gebiets auf ihren Etiketten tragen, was die 
Herkunft in den Vordergrund rückt und sie damit einzigartig macht. Für uns 
bedeutete das: 

Die burgenländischen DAC-Weine sind gelebte österreichische Hochkultur –
und ihre einzigartigen Charaktere mit der typischen Weintourismus-
Werbewelt aus lächelnden Menschen und anstoßenden Gläsern nicht 
gebührend darstellbar.

Wie kommunizieren wir diese Einzigartigkeit also öffentlichkeitswirksam und 
ungesehen an eine breite Zielgruppe an Tourismus-Interessierten?

INSIGHT



Die Weine aus den DAC-Regionen haben unterschiedliche Charaktere. Doch mit 
Produktbeschreibungen wie „verspielt“, „fordernd“, „charmant“ oder „kantig“ 
können nur die wenigsten Menschen etwas anfangen. 

Um die Charaktereigenschaften der Weine sichtbar zu machen, setzten wir 
daher auf einen der renommiertesten Charakterdarsteller im 
deutschsprachigen Raum: Nicholas Ofczarek. Und machten ihn nicht nur 
zum Markenbotschafter, sondern zum Wein selbst.

In einer aufmerksamkeitsstarken 360°-Kampagne wurde jede Sorte 
kanalspezifisch durch ihn inszeniert und übersetzt, ohne das tatsächliche Produkt 
auch nur für einen Augenblick zu zeigen.

IDEE



In den wohl außergewöhnlichsten Rollen seiner Karriere verkörpert der Theater-
und TV-Star die Charaktere der sechs größten burgenländischen Weine inmitten 
der malerischen burgenländischen Landschaft mit nichts als seinem Handwerk –
und stellt in TV-, Kino- und Online-Spots, auf Print und Veranstaltungspostern, in 
Radio- und Digital Audio Spots sowie Display- und Social Ads jene Eigenschaften 
dar, die von Weinkenner:innen üblicherweise mit abstrakten Begriffen 
beschrieben werden. 

Die Zahlen können sich sehen lassen: Fast eine halbe Million Earned Media 
durch die Berichterstattung zur Kampagne, was eine Verdoppelung der Paid 
Media bedeutet.

ERGEBNIS
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SEHR ZUM WOHLE!
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